
ОСНОВЫ 
ТАРГЕТИРОВАННОЙ 
РЕКЛАМЫ 



Виды целей 
таргетированной рекламы 



Трафиковая — основная цель – привести пользователей на сайт. 

Имиджевая — Основная цель – охватить максимальное количество 
пользователей, проинформировать аудиторию или создать рынок. 

Конверсионная — Основная цель – продажи или совершение иных 
целевых действий. 
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Ценообразование 



АЛГОРИТМ 

АУКЦИОНА 

Чем выше спрос у 

рекламодателей на 

конкретную аудиторию, 

тем больше придется 

ставить ставку 

Ставка = кликабельность объявления * ставку * 1/единицу времени



Виды оплат 
таргетированной рекламы 



Оплата за переход/клик по рекламному объявлению - СРС (cost per Click) 

Оплата за 1000 показов вашего рекламного объявления пользователям - 
CPM (cost per mille)  

Оплата только за совершенные действия (покупка на 
сайте/регистрация/звонок и т.д.) - СРА (cost per action) 

Оплата только за совершенную установку мобильного приложения 
(покупка на сайте/регистрация/звонок и т.д.) - СРI (cost per install)  
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Управление ставками во 
ВКонтакте, Facebook, 
MyTarget 



УПРАВЛЕНИЕ СТАВКАМИ ДЛЯ 
РАЗЛИЧНЫХ ОТЛИЧАЕТСЯ 

• Для успешного вхождения

в аукцион рекомендуется

завысить ставку от

рекомендованной на 10-

25%

• После выявления

успешных гипотез и

креативов ставку можно

снизить исходя из

показателей  CPC и CVR

MyTarget 

• Рекомендованная

ставка ВКонтакте

завышена,

• Если потенциальная

аудитория составляет

от 1000 до 150 000 –

ставка должна быть

60-90% от нижней

рекомендованной

• Если потенциальная

аудитория составляет

от 150000 и выше–

ставка должна быть

20-60% от нижней

рекомендованной

• Если потенциальная

аудитория выше 200

000 пользователей

можно использовать

автоматическую

ставку.

• Автоматическая

ставка подразумевает

под собой оплаты за

показы

• Ручное назначение

ставок позволит

избежать

перерасхода, но

может повлечь

Facebook ВКонтакте 



Роли в сообществ при 
создании рекламных 
объявлений во ВКонтакте, 
Facebook, MyTarget 



БЕЗ СООБЩЕСТВ НЕВОЗМОЖНО 
ИСПОЛЬЗОВАТЬ ВЕСЬ ФУНКЦИОНАЛ 

• В только в посте

сообщества возможен

автозапуск видео

• В продвижении записей

сообщества возможно

дополнительно получить

реферальный трафик в

группу, который затем

может дать заказы или

иные целевые действия.

MyTarget ВКонтакте 

• Без сообщества

формат промопостов

будет недоступен.

• В продвижении

записей сообщества

возможно

дополнительно

получить

реферальный трафик

в группу, который

затем может дать

заказы или иные

целевые действия.

• Без сообщества будет

доступен только 1

формат – правая

колонка.

• В продвижении

записей сообщества

возможно

дополнительно

получить

реферальный трафик

в группу, который

затем может дать

заказы или иные

целевые действия.

Facebook 



Как создавать рекламные 
объявления во ВКонтакте, 
Facebook, MyTarget 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

Для возможности 

создать рекламную 

кампанию необходимо 

иметь аккаунт ВКонтакте 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

Нажимаем на вкладку 

реклама. Изначально 

она в конце любой 

страницы ВК. Если не 

получается найти 

вкладку переходим по 

ссылке:  

https://vk.com/ads?act=offi

ce&union_id= 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

Выбираем 

рекламируемый объект 

исходя из стратегии и 

целей рекламной 

кампании. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

Промопост может быть 

«скрытый», т.е. Он не 

будет отображен в ленте 

сообщества. Видеть его 

будут только те 

пользователи, которые 

подходят под выбранные 

таргетинги 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

Чтобы размещать 

рекламу от имени 

сообщества нужно быть 

редактором или 

администратором этого 

сообщества. 

Подробнее: 

https://goo.gl/TbPPNW 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

В «скрытый» пост можно 

добавить кнопку с 

призывом к действию 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

Введя номер телефона 

можно изменить формат 

промопоста, тогда при 

нажатии на рекламное 

объявление 

пользователи будут 

звонить на указанный 

номер. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

После создания поста 

необходимо выбрать 

тематику и необходимые 

таргетинги, которым 

должна соответствовать 

целевая аудитория. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

ВКОНТАКТЕ 

После выбора 

необходимых 

таргетингов, рекламное 

объявление 

отправляется на 

модерацию, после ее 

прохождения в 

рекламном кабинете 

начинается показывать 

статистика по 

кампаниям. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

MYTARGET 

Для возможности 

создать рекламную 

кампанию необходимо 

иметь аккаунт 

MYTARGET 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

MYTARGET 

После регистрации 

необходимо выбрать тип 

рекламируемого 

объекта. 

Тип выбирается исходя 

из цели кампаний. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

MYTARGET 

У различных типов 

размещения разные 

форматы 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

MYTARGET 

При выборе модели 

оплаты за показы (СРМ), 

таргетинги более 

широкие. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

MYTARGET 

Возможности 

таргетингов более 

широкие нежели в 

Вконтакте и 

представляют более 

широкие возможности 

выбора целевой 

аудитории. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

MYTARGET 

После создания 

кампании и прохождения 

модерации будет 

доступна статистика по 

кампаниям. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

Для возможности 

создать рекламную 

кампанию необходимо 

иметь аккаунт 

FACEBOOK. 

Для показа рекламы в 

Instagram, желательно 

иметь аккаунт Instagram, 

но не обязательно. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

Для возможности 

использовать все 

форматы рекламы, 

необходимо иметь 

страницу сообщества, от 

имени которой будет 

показываться реклама. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

В Facebook есть разные 

типы продвижения, 

которые разделы на 3 

составляющие: 

1- Повышение

узнаваемости

2- Получение лидов

(целевых действий)

3 – Оптимизация

конверсий



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

После выбора типа 

рекламы необходимо 

указать таргетинги, 

которым должна 

соответствовать целевая 

аудитория. 

Если ввести название 

аудитории, то появится 

подсказка. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

Для каждого формата 

есть возможность 

выбора плэйсментов 

(мест показа рекламы) 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

Для каждого формата 

есть возможность 

выбора плэйсментов 

(мест показа рекламы) 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

После выбора типа 

кампании, плэйсментов и 

настройки таргетингов 

будет предложено 

выбрать 1 из 6-ти 

форматов показа 

рекламы 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

После выбора типа 

кампании, плэйсментов и 

настройки таргетингов 

будет предложено 

выбрать 1 из 6-ти 

форматов показа 

рекламы 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

Описание рекламного 

сообщения можно 

редактировать. 

Также можно  

добавлять кнопку с 

призывом к действию. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

Если аккаунт Instagram 

не подключен к вашей 

компании, то реклама 

будет показываться от 

имени страницы 

Facebook. 



СОЗДАНИЕ 

РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ В 

FACEBOOK & 

INSTAGRAM 

После прохождения 

модерации в рекламном 

кабинете будет видна 

статистика, причем 

настроить столбцы 

можно по своему вкусу. 



Способы пополнения 
рекламного бюджета 



ПОПОЛНЕНИЯ БАЛАНСА В РАЗНЫХ 
СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ - РАЗЛИЧНО 

• Кредитные и дебетовые

карты от Visa и Master

Card (при платежах до 10

000 рублей)

• Платёжные системы —

«QIWI Кошелёк»,

«Яндекс.Деньги» (до 14

999 рублей за раз)

• Оплата с помощью SMS

от «МегаФон» и «МТС»

• Для юридических лиц:

банковским переводом

• Минимальный платеж –

3000 рублей без НДС

MyTarget ВКонтакте 

• Кредитные и

дебетовые карты 

• Платёжные системы

• Терминалы оплаты

• Для юридических лиц:

банковским

переводом

• Минимальный платеж

500 рублей с НДС.

• Изменить вариант

оплаты невозможно

• Кредитные и

дебетовые карты

• Платёжная система

PayPal

Facebook 



ПОПОЛНЕНИЕ 

РЕКЛАМНОГО 

КАБИНЕТА В 

ВКОНТАКТЕ 

Пополнение  

производится в  

разделе - БЮДЖЕТ 



ПОПОЛНЕНИЕ 

РЕКЛАМНОГО 

КАБИНЕТА В 

ВКОНТАКТЕ 

Пополнение  

производится в  

разделе - БЮДЖЕТ 



ПОПОЛНЕНИЕ 

РЕКЛАМНОГО 

КАБИНЕТА В 

ВКОНТАКТЕ 

Пополнить баланс 

можно несколькими 

способами, но  

изменить  

выбранный  

невозможно. 



ПОПОЛНЕНИЕ 

РЕКЛАМНОГО 

КАБИНЕТА В 

MYTARGET 

Пополнение 

производится в разделе 

- БАЛАНС



ПОПОЛНЕНИЕ 

РЕКЛАМНОГО 

КАБИНЕТА В 

MYTARGET 

Пополнить баланс 

можно несколькими 

способами. 

Минимальный платеж 

3000 рублей без НДС. 



ПОПОЛНЕНИЕ 

РЕКЛАМНОГО 

КАБИНЕТА В 

FACEBOOK 

В Facebook действует 

система постоплаты. 

Добавление способов 

оплаты, контроль общего 

бюджета и лимита 

аккаунта 

осуществляется в 

рекламном кабинете - 

раздел - БИЛЛИНГ 



ПОПОЛНЕНИЕ 

РЕКЛАМНОГО 

КАБИНЕТА В 

FACEBOOK 

Можно добавить 

несколько способов 

оплаты. Оплата будет 

производиться только 

того способа, который 

выбран основным. 



Основные правила 
прохождения модерации 
в социальных сетях 



ОСНОВНЫЕ ПРАВИЛА МОДЕРАЦИИ 

• Не рекламировать товары/услуги 
противоречащие 
законодательству вашей страны

• Реклама не должна содержать 
негатива

• Не допускается написание текста 

капслоком (если только сам 

бренд так не пишется)

• В изображении текст должен 
составлять менее определенного

% (20% для FB, 50% для ВК) 

• Текст и изображение

рекламного объявления не

должны содержать личную

контактную информацию

• Изображение не должно

содержать призывы к действию

(например имитация кнопки

«заказать»)

• Объявления должны

соответствовать правилам

русского языка (не допускается:

«==++распродажа!!!!!!++==)



Как провести анализ 
эффективности в 
таргетированной рекламе 



Стоимость целевого действия (СРА) 

Стоимость перехода/клика по рекламному объявлению 
(СРС) 

Стоимость 1000 показов рекламного объявления (СРМ) 

Охват 

1 

2 

3 

4 

ОСНОВНЫЕ МЕТРИКИ 
ЭФФЕКТИВНОСТИ 



ОТСЛЕЖИВАНИЕ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

Описание 

Имя: UTM (UrchinTrackingModule) метки – это 

идентификаторы добавляемые в конец ссылки, с 

помощью которых системы интернет-аналитики 

определяют такие параметры как источник 

перехода, тип рекламного канала, название 

кампании (рекламной), ключевое слово и т.д. 

Примеры 

Utm_source - источник кампании (указываем vk или fb или mytarget) 

Utm_medium - средства кампании (указываем СРС или СРМ) 

Utm_campaign - название кампании (желательно указать № рк и через нижнее 

подчеркивание название на латинице. Пример 

utm_campaign=11759_test_ramarketing) 

Utm_content(желательно указать № объявления и через нижнее подчеркивание 

название на латинице. Пример utm_content=111111111_kupite_seichas) 

Utm_term (укажите таргетинг объявления. Пример 

utm_term=gender_famale_age_18_21) 

Пример ссылки с меткой для рекламного объявления в социальных сетях: 

http://www.vashsait.ru/catalog/gel_fx_orly/?utm_campaign=retargeting_po_saytu_10043

41396&utm_content=gel-

laki_orly_v_podarok_24759445&utm_medium=cpc&utm_source=vk 

Инструмент 

UTM-метки 

Метки лучше прописывать на английском языке, 

можно даже транслитом, поскольку русский язык 

будет некорректно отображаться в системах 

аналитики. 

Для каких систем аналитики подходят 

Яндекс. Метрика 

Google Analytics 

ROISTAT 

И т.д. 




